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Welchen Bedarf haben die Heidelberger Biirgerinnen und Biirger an
einem neuen Konferenzzentrum?

— Welche Veranstaltungen schatzen die Heidelberger Birgerinnen und
Blirger besonders , so dass diese daher besonders berucksichtigt
werden sollten?

— Welche Anforderungen stellen diese und andere Veranstaltungen aus
den Bereichen Kultur, Wissenschaft und Wirtschaft an ein neues
Konferenzzentrum?

— Welche Veranstaltungsformate sollten im neuen Konferenzzentrum
stattfinden und welche in der Stadthalle?

— Wie konnten sich die Blirgerinnen und Biirger an der Gestaltung und
am Leben eines neuen Konferenzzentrums beteiligen?
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Erhebungsmethode

20 leitfadengestutzte Interviews

mit Schliisselpersonen (Experten), die die
Heidelberger Blirgerschaft reprasentieren.

Dauer: 45-60 Minuten
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Schlisselpersonen

Vertreter burgerschaftlicher Organisationen, in denen
sich die Blirgerinnen und Blrger sozial, politisch,

karitativ und kulturell fir lhre Mitblrger und die Stadt
engagieren.

Reprasentieren die Interessen von insgesamt
5.000 bis 7.000 Biirgerinnen und Burgern.
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Schlisselpersonen

Vertreter von ortsansassigen Unternehmen und
Uberregionalen (Berufs-) Verbanden, die in der

Vergangenheit und zuklinftig Veranstaltungen in
Heidelberg durchfihr(t)en.

Reprasentieren Heidelberg als
Wirtschaftsstandort.
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Schlisselpersonen

Kulturvertreter, die eine Vielzahl von Veranstaltungen
durchfihr(t)en und sich tber eine nachhaltige
Beliebtheit bei der Blirgerschaft erfreuen.

Reprasentieren die kulturellen Bediirfnisse der
Blirgerschaft.
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Vertreter wissenschaftlicher Einrichtungen.

Reprasentieren Heidelberg als
Wissenschaftsstandort
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Reprasentativitat

Insgesamt werden von diesen Gruppierungen 600 bis
800 Veranstaltungen unterschiedlicher Art im Jahr mit
ca. 200.000 Teilnehmern durchgefihrt.
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Erhebungsziel

1. Erwartungen an ein Kultur- und Konferenzzentrum
und Einstellungen hinsichtlich dessen Bedeutung:

,Was bedeutet ein mogliches Kultur-und
Konferenzzentrum fir Heidelberg?“
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Erhebungsziel

2. Bedarf an ein Kultur- Konferenzzentrum
und Wissensbestande lber die Durchfliihrung von
Veranstaltungen in Heidelberg:

Veranstaltungsformate
, Welche Form von Veranstaltungen haben Sie
durchgefihrt, wollen Sie durchfihren?”

Infrastruktur

,Was benotigt ein mogliches neues Kultur- und
Konferenzzentrum?“
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Erhebungsziel

3. Konzeption eines Kultur- und Konferenzzentrums —
Verhaltnis von bisheriger Stadthalle und maoglichem
neuen Kultur- und Konferenzzentrum:

,Wie konnte ggf. die Stadthalle und wie ein neues
Konferenzzentrum genutzt werden?“

Studie Bedarfserhebung Blrgerschaft — Dr. Steffen Sigmund - Folie 13



RUPRECHT-KARLS-

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

Max-Weber-Institut fiir Soziologie

Ergebnisse

Studie Kultur- und Konferenzzentrum — Dr. Steffen Sigmund - Folie 14



RUPRECHT-KARLS-

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

Ergebnisse: Erwartungen

MWI

Erwartungen

Einem Kultur- und Konferenzzentrum wird signifikant
eine sehr grof3e Bedeutung fur Heidelberg
zugeschrieben.
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Ein neues Kultur- und Konferenzzentrum...

»...kann dem Leitbild ,Stadt des Wissens” entsprechend
als Austausch von Wissenschaft, Kultur und Wirtschaft
einen Ort geben.”

,»...iIst notwendig, um dem nationalen und
internationalen Spitzenplatz in Wissenschaft und Kultur
zu entsprechen.”

»-.ermoglicht die Integration von Wissenschaft, Kultur
und Blrgerschaft” und kann sich zu einer Art von
,Kommunikationszentrum” entwickeln und ein ,Ort der
Begegnung” werden.
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Ein neues Kultur- und Konferenzzentrum...

,,...erhoht die Attraktivitat fir nationale und
internationale GroRen in Kultur und Wissenschaft.”

»...ermoglicht, mehr Wirtschaftskraft nach Heidelberg
zu holen.”

,»--.gibt Heidelberger Unternehmen die Chance, ihre
lokale Identitat und Verwurzelung starker zu zeigen.”
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Zusammenfassung: Erwartungen

Ein neues Kultur- und Konferenzzentrum hat das Potential,
im Sinne einer langfristigen Investition Heidelberg ,als
Marke” zu starken.

95% der Befragten schatzen ein, dass ein Kultur- und
Konferenzzentrum das Potential besitzt, Heidelberg als
herausragenden Wissenschafts-, Kultur- und
Wirtschaftsstandort national und international zu profilieren
und einen weiteren und signifikanten Beitrag zum bereits
bestehenden Renomeée als besonders attraktive ,Location”
zu leisten.
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Bedarf

Heidelberg Bedarf einer Erweiterung und
Ausdifferenzierung seiner Veranstaltungsraumlichkeiten
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Ergebnisse: Bedarf

Veranstaltungsformate

Bislang groRe Bandbreite an unterschiedlichen
Formaten:

— Teilnehmer: 20 bis 2.000 Personen

— von Diskussionsveranstaltungen tber

Vortrage und Symposien bis hin zu Messen
und Grollveranstaltungen

— Bis 500 Teilnehmer ist die Situation in
Heidelberg ,gut bis sehr gut”
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Ergebnisse: Bedarf

Besonderer Bedarf

...wird hinsichtlich groRRerer Veranstaltungsraume von
700 bis 2.000 Teilnehmern formuliert:

— Hauptversammlungen (wieder in HD)

— Grofe Kulturveranstaltungen

— E- und U-Musikveranstaltungen

— Private Chore

— Wissenschaftliche Symposien

— Messen

— Birgerversammlungen

— Graduierungsveranstaltungen

— Jubildaumsveranstaltungen (Vereine, Schulen,
etc.)

— Feiern (Abitur, Balle, etc.)

Studie Bedarfserhebung Blrgerschaft — Dr. Steffen Sigmund - Folie 21



RUPRECHT-KARLS-

UNIVERSITAT
HEIDELBERG

MWI

Ergebnisse: Bedarf

Infrastruktur

...wird gegenwartig als defizitar beschrieben:

— Wenig zentral gelegene Orte

— Kaum Parkplatzmoglichkeiten/OPNV

— Stand der Technik bei Veranstaltungsorten
oftmals unzureichend

...daraus folgt, was ein neues Kultur- und
Konferenzzentrum bieten musste:
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— Multifunktionalitat; besonders modulare
Raumgestaltung (100% der Aussagen)

— Modernste Technik (100% der Aussagen)
O innen: IT, Licht, Akustik, etc.
O aulen: sehr gute Anlieferungs-
Anfahrtsmoglichkeit

— Moglichkeit zum Catering; muss nicht zwangslaufig
eine eigene Gastronomie beinhalten (ca. 80 % der
Aussagen)
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Ergebnisse: Bedarf

Sehr guter Personennahverkehr; nicht
notwendigerweise Parkplatze -hauser, vielmehr
Verbesserung des offentlichen Nahverkehrsnetzes,
da sich in Zukunft auch die Mobilitatformen andern
werden (ca. 90% der Aussagen)

Gute Verkehrsanbindung (100% der Aussagen)
Ndhe zu Altstadt/Neckar bzw. die Gewahrleistung,

schnell ins Stadtzentrum zu gelangen(90% der
Aussagen)
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Zusammenfassung: Bedarf

Die gegenwartige Situation zur Durchfihrung von
Veranstaltungen wird bis zu einer VeranstaltungsgroRe
von 500 Personen von 95 % der Befragten als
zufriedenstellend angesehen, sie gilt fiir 90% als
unbefriedigend ab 600 Personen, da man fur
entsprechende Veranstaltungen ins Umland, nach

Mannheim oder in ungeeignete Raume ausweichen
muss.

Es besteht generell eine Ubereinstimmung, die
Konzeption des Kultur- und Konferenzzentrums von
Innen heraus, d.h. von der Funktionalitat, dem
konkreten Bedarf etc., und nicht von AuRen, von der
Architektur und der au8eren Gestaltung her zu planen.
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Zusammenfassung: Konzepte

Konzepte

100% der Interviewten stimmen uberein, dass ein neues
Kultur- und Konferenzzentrum nur entwickelt werden sollte,
wenn auch eine langfristige Konzeption fir die Stadthalle
besteht. Somit waren dann Synergien moglich.

Es sollte ein Erganzungsverhaltnis mit Schwerpunktlegung
bestehen:

— Die Stadthalle starker kultur- und biirgerbezogen

— Ein neues Kultur- und Konferenzzentrum
wissenschafts- und wirtschaftsbezogen sowie als
Raum fir GroBveranstaltungen.
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Gesamtbewertung

Die Erwartungen

Ein neues Kultur und Konferenzzentrum wird als
Zukunftsprojekt von grolRer Bedeutung flir Heidelberg
angesehen. Als wichtiger Teil der Stadtentwicklung
mussen in diesem Zusammenhang somit auch eine
Vielzahl hiermit verknupfter Aspekte mitgeplant -
verandert werden (Beispielsweise die Struktur des
OPNV).
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Gesamtbewertung

Der Bedarf

Ein besonderer Bedarf besteht in Hinblick auf:
— Veranstaltungen von 600 bis 2.000 Personen
— die Verkehrsgestaltung

— die raumliche Flexibilitat und technische
Modernitat
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Gesamtbewertung

Notwendige Konzepte

Bei guter Abstimmung mit der Stadthallennutzung
kann ein neues Konferenzzentrum zur dauerhaften
Verbindung von Wissenschaft, Kultur, Wirtschaft und
Blrgerschaft beitragen.

Das Verhaltnis zur Stadthalle muss definiert sein. Im
Zentrum kann hier eine Doppelnutzung mit
Schwerpunktsetzung stehen.
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